INFO

ENTREPRENEURS E,,t,epfiés:ia” Business

Propulsé par les experts Acclr de la Chambre de commerce du Montréal métropolitain
Powerad by the Chamber of Commerca of Metropolitan Montreal's Acclrexperts

T REE T B e
R TERE T R 8 2

TRAY TS R B R (E 4 TP R EENIIEH - & IRBHaa—THIES B R A s
i o EEETE A DB —E 277

o [EETEAZHIRER - BrsdRe i MR KAV fnlle s
o BRI AL EIR SRR M HE AT A
o EIINHEE - TERESIIELSIRSE -

HE M e R BIRE B B RaB | TS HE R T A S i RS R G T © BHIE —(EAFE1E] > (RAE ML
S IR ~ M B R R T E IRV GBI AS  (RAVERER TR AN E S B ER4E
IRzl > e R R HF TS HEES T -

JEkE ~ TG B G E(L  (RAVRTEItZRRE Z Sk o B HRIRE & B RHT T S HE R T I - WAREE T
SR EEN M bR TR S AR R 2 -

HlE TR B 2 AT
TBHHTE
FERISE IRAT PSS HE R B2 » MRS R A S a RS B E R TIISE - EIRAOTEREs H B > (I -

FEAHELSRACL RS - (Tl —(ERE e e ISR A R R S A Bl
i e I A VER: -

TSR B S8
TTEIRE — BRI B R 7

TEURE B AR TS S T EIHY SRS © B R R Ry - EZ R E e #IEH
FBH o Tl B e E R ERUT RN 57 FTLMRIER TRRINGE - WS

o EUFRHAN A AR > DIRREE B AR -
o TROTHUECSEELER o (ERREE ESEE T S A T E IR HER S -

—_— , 1888 576-4444 | 514 496-4636
e o entreprises infoentrepreneurs.org | acclr.ca | ccmm.ca

Acclr, par le biais de son service d’intelligence d'affaires, recoit le soutien
financier de Développement économique Canada pour les régions du I*I Développement Canada Economic

Québec et est membre du Réseau Entreprises Canada. économique Canada Development

) _ N . ) . pour les régions du Québec  for Quebec Regions
Acclr, through its business intelligence department, receives financial support from Canada
Economic Development for Quebec Regions and is a member of the Canada Business Network.
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